
 

Підсумки заочного конкурсу есе на економічну тематику 

2022 р. 

.П.І.П. Тема Обґрунтування 

актуальності 

теми (15 балів) 

Додержання 

вимог щодо 

оформлення 

(10 балів) 

Наявність 

власних 

оцінних 

суджень 

(30 балів) 

Обґрунтування 

авторської 

позиції (30 

балів) 

Використання 

сучасних 

джерел (15 

балів) 

ВСЬОГО 

(100 

балів) 

Місце 

Кушка Василина, студ I 

курсу.(10 кл.) ДНЗ «ВПУ 

торгівлі та сфери 

послуг»м.Львів 

 Фінансова 

грамотність учнів як 

один із інструментів 

«Соціального та 

економічного 

прориву» України 

 

 

 13 

 

 

8 

 

 

21 

 

 

21 

 

 

11 

 

 

74 

 

 

III 

Таточенко Юлія, учениця 

10 класу Соснівської 

ЗОШ  №14  

 Кон’юктурні 

аспекти релокації 

бізнесу під час 

війни 

 

13 

 

9 

 

21 

 

23 

 

7 

 

73 

 

III 

 Яцишин Роман, учень 10 

класу гімназії «Євшан», 

м.Львів 

Блогінг як 

інструмент впливу 

на поведінку 

споживача  

 

12 

 

 

8 

 

15  

 

12  

 

4 

 

51 

 

 Гріщенкова Анжеліка, 

учениця 10 класу ОЗЗСО, 

м.Радехів 

 Соціально-етичний 

маркетинг компаній 

України 

 

10 

 

7 

  

15 

  

12 

 

4 
 

48 
 

Паславська Ольга, 

учениця 10 класу ліцею 

«Оріяна» м.Львова 

 Кон’юктурні 

аспекти релокації 

бізнесу під час 

війни 

 

14 

 

7 

 

23  

  

23 

  

8 

 

75 

 

III 

 Городюк Анна, учениця 

10 класу ліцею 

«Європейський» м.Львова 

 Кон’юктурні 

аспекти релокації 

бізнесу під час 

війни 

 

14 

 

11 

 

24 

 

24 

 

7 
 

80 

 

II 



  Білик Анастасія,учениця 

10 класу ЗЗСО I-IIIст.-

ліцею ім. Владики Івана 

Хоми 

,м.Хирів,Стрілківської 

сільської ради 

Самбірського району 

Перспективи 

розвитку 

франчайзингу в 

Україні  

 

10 

 

8 

 

15 

 

18 

 

12 
 

63 
 

 Рожак Галина, учениця 

11 класу СЗШ №90, 

м.Львів 

 Перспективи 

інноваційного 

розвитку економіки 

України 

 

9 

 

9 

 

15 

 

15 

 

3 

 

51 

 

 Борецький Марко,учень 9 

класу школи 3D, м.Львів  

 Блогінг як 

інструмент впливу 

на поведінку 

споживача 

 

14 

 

9 

 

27 

 

25 

 

8 

 

83 

 

II 

 Сагань Андрій, учень 9 

класу 3D м.Львова 

 Етичні виміри 

конкуренції 
7 7 15 13 0 42  

Табака Діана, учениця 10 

класу СЗШ №77, м.Львів 

Як бренди 

формують споживчі 

тренди 

 

13 

 

9 

 

23 

 

21 

 

7 

 

73 

 

III 

Лотоцька Ілона, учениця 

10 класу ОЗЗСО, 

м.Радехів 

Як бренди 

формують споживчі 

тренди 

 

10 

 

8 

 

20 

 

17 

 

5 

 

60 

 

Токарська Вікторія, 

учениця 10 класу ОЗЗСО, 

м.Радехів 

Перспективи 

розвитку 

франчайзингу в 

Україні 

 

9 

 

10 

 

22 

 

21 

 

11 

 

73 

 

III 

Бик Андріана-Христина, 

учениця 9 класу 

сокальського ліцею №1 

ім.О.Романіва, м.Сокаль 

Перспективи 

інноваційного 

розвитку економіки 

України 

 

10 

 

 

5 

 

25 

 

15 

 

8 

 

63 

 

Блащук Назар, учень 9 

класу  ліцею№1 

ім.О.Романіва, м.Сокаль 

Перспективи 

інноваційного 

розвитку економіки 

України 

 

10 

 

5 

 

15 

 

15 

 

10 

 

55 

 



Домчак Софія, учениця 10 

класу Стрийського ліцею 

«гімназія 

ім.А.Шептицького» 

Як бренди 

формують споживчі 

тренди 

 

10 

 

7 

 

20 

 

18 

 

9 

 

64 

 

Студінськийц Станіслав, 

учень 11 класу 

Стенятинської ЗОШ I-

IIIст.Сокальської МР 

 

Кон’юктурні 

аспекти релокації 

бізнесу під час 

війни 

 

 

10 

 

 

9 

 

 

25 

 

 

20 

 

 

 

11 

 

 

75 

 

III 

Джулай Юлія, учениця 10 

класу ліцею №52 

м.Львова 

Як бренди 

формують споживчі 

тренди 

 

9 

 

9 

 

19 

 

22 

 

13 

 

72 

 

III 

Зузак Христина, учениця 

10 класу ОЗЗСО, 

м.Радехів 

Перспективи 

інноваційного 

розвитку економіки 

України 

 

10 

 

5 

 

15 

 

15 

 

7 

 

52 

 

Матолінець 

Соломія,учениця 10 класу 

Жвирківської ЗШ I-IIIст. 

Перспективи 

розвитку 

франчайзингу в 

Україні 

 

10 

 

5 

 

18 

 

20 

 

12 

 

65 

 

Мисик Дарія, учениця 9 

класу  ліцею №1 ім. 

О.Романіва, м.Сокаль 

Кон’юктурні 

аспекти релокації 

бізнесу під час 

війни 

 

12 

 

9 

 

 

25 

 

22 

 

13 

 

81 

II 

Павлюх Софія, учениця 9 

класу ліцею №1, 

м.Пустомити 

Блогінг як 

інструмент впливу 

на поведінку 

споживача 

 

9 

 

10 

 

21 

 

22 

 

10 

 

72 

 

III 

Педько Анна, учениця 11 

класу Сокальської 

загальноосвітньої 

санаторної школи I-III 

ім.Тараса Шевченка 

Перспективи 

інноваційного 

розвитку економіки 

України 

 

10 

 

5 

 

17 

 

18 

 

15 

 

65 

 



Білинська Оля,студ. I 

курсу (10кл.)   КЗВО ЛОР 

«Львівська медична 

академія 

ім.А.Крупинського 

Соціально-етичний 

маркетинг компаній 

України 

 

14 

 

8 

 

28 

 

28 

 

8 

 

86 

 

 

I 

Лівчак Ольга,учениця 10 

класу ЗЗСО I-IIIст.с.Тур’є 

Стрілківської сільської 

ради Самбірського району 

Блогінг як 

інструмент впливу 

на поведінку 

споживача 

 

15 

 

9 

 

25 

 

26 

 

10 

 

85 

 

I 

 

 

 Литвиненкр Юлія, 

учениця 9 класу СЗОШ 

№2, м.Броди 

 

Блогінг як 

інструмент впливу 

на поведінку 

споживача 

 

7 

 

8 

 

15 

 

15 

 

5 

 

50 

 

 

 

   

 


